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66 PREGUNTATE Preguntate si lo que
estas haciendo hoy te acerca al lugar
en el que quieres estar mafiana”. Desde

Asemar hemos comprendido la necesidad
de emprender una transformacion y eso nos
ha llevado a dar un paso adelante y un salto
que, creemos, sera no solo cuantitativo sino
también cualitativo. Es innegable la buena
materia prima que constituye el tejido em-
presarial riberefio pero, al igual que sucede
con los grandes vinos, es importante mimar
cada parte del proceso de elaboracion y tra-
bajar en sintonia con todos los agentes que
forman parte del procedimiento.

Hemos asumido riesgos porque entende-
mos que la evolucion pasa por atreverse a
cambiar. La revista que tienes delante es un
simbolo de ello: su disefio se ha actualizado,
desde la portada hasta la ultima pagina,
para que llame la atenciéon de un publico
mas amplio y mas joven. Hemos cuidado
al detalle los contenidos, esperando que
sean utiles para el lector, actuales e intere-
santes y que constituyan, en definitiva, un
reflejo de la riqueza social y empresarial de
la comarca. Otro de los compromisos que
hemos adquirido es ser méas respetuosos
con el medio ambiente, por eso la revista
se ha imprimido en papel reciclado.

Asemar ejerce de nexo de union entre los
distintos sectores economicos representados
en la comarca y también de fuerza dinami-
zadora de la actividad empresarial. Y eso es
precisamente lo que tenemos en comun con
sector del vino en la Ribera del Duero, que
auna tradicion e innovacién y que tiene un
fuerte calado multisectorial. Con este mo-
nografico hemos querido rendir homenaje
uno de los sectores mas representativos
de nuestra zona, poner en valor los logros
conseguidos hasta la fecha y preguntarnos
a qué retos de futuro se enfrentara el que
para nosotros es el mejor vino del mundo.

PEDRO SARDINA
VICEPRESIDENTE ASEMAR
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El programa ‘Crecer’
de la Fundacién Caja de Burgos
es para ti.

¢Qué ofrecemos?

» LaFundacién Caja de Burgos asume el 70% del coste de la
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» Financiacién adicional de hasta 200.000 euros por proyecto
a través de un préstamo participativo
Mas informacién: 947 252 224
crecer@cajadeburgos.com | www.cajadeburgos.com/crecer
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ERTA DE LA RIBERA

Mirar al%uelo
sin perder de
vista el cielo

POR GLORIA DIEZ

“Un gran vino requiere un loco para hacerlo crecer, un
hombre sabio para velar por él, un poeta lucido para
elaborarlo, y un amante que lo entienda.” Lo dijo Salvador
Dali y con esta frase resumio lo que significa el vino para
quienes se dedican a este sector.

La Ribera del Duero es el territorio donde la tinta del

pais, la Tempranillo, ofrece 1o mejor y es que, todas las
personas involucradas en el proceso de producciéon del vino
coinciden en afirmar que todo empieza en el suelo. Mimar
las vinas y cuidar cada paso en la cadena de elaboracion
con mucha paciencia para obtener lo mejor, son claves
para alcanzar el éxito. De eso saben mucho los pioneros
de la Denominacion de Origen y de ellos han aprendido
los mas jovenes, asumiendo el reto de embarcarse en la
apasionante aventura, casi magica, de obtener el vino.
Hemos hablado con la bodega mas antigua de Asebor,
Balbas y también con la mas joven, Vinos Vetusta. Ellos
saben por qué la Ribera del Duero ha llegado a convertirse
en un referente mundial y también arrojan luz sobre los
retos a los que se enfrenta el sector en el futuro.
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Tradla(’)n
innovacion
e identidad

La paciencia no es pasiva, es activa.
Porque en ella se concentra la fuerza
y el vino es precisamente eso,
paciencia. Asi lo afirma el director de
una de las bodegas con mas solera
de la comarca, Balbas, que basa el
secreto de su éxito en la reafirmacion
de su identidad, equilibrando la
tradicion con la innovacion.

‘ SIEMPRE nos hemos dedicado al vino”, explica
Juan José Balbas, director de la bodega. Y aqui el
término “siempre” cobra especial relevancia, ya
que la familia tiene constancia de que uno de sus
antepasados, Abundio, empez6 a dedicarse al vino
en 1777. Juan José es el director desde 1989, antes lo fue
Victor, su padre, pionero y uno de los fundadores del Consejo
Regulador Ribera del Duero. En 1989 se construyeron las
actuales instalaciones de la bodega que siempre ha estado
en La Horra. Alli, donde todo comenzé y pisando el suelo
de uno de los mejores terrenos del pais para cultivar la
Tempranillo, hablamos con él.

¢ Cual es la clave del éxito de Balbas?

La constancia y el dar importancia al suelo y a la vifia.
La calidad del vino la marcan la uva y el terreno, por eso
cuidamos mucho el vifiedo, compaginandolo también con
el proceso de elaboracion. Mi intencion siempre ha sido
aunar la tradicion familiar y las raices con las nuevas téc-
nicas de elaboracion. No se puede renunciar a las raices
porque el vino es un segmento donde lo mas importante
es la identidad, no es un simple producto.

:Qué proyectos futuros tiene su bodega?

Estamos inmersos en un cambio de imagen de la marca
de la bodega y en una colaboracion muy importante con
el equipo de futbol sala InterMovistar.
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Juan José Balbds
es el director de la
bodega desde 1989

;Como ha evolucionado la produccién del vino?

La Ribera del Duero se ha convertido en un referente
mundial. Ha cambiado de estructura cooperativista a una
profesionalizacion y de sistemas tradicionales a las ultimas
tecnologias. Debemos estar muy orgullosos, aunque todo
tiene sus pros y sus contras. Me voy a permitir un poco
de nostalgia y diria que todo se ha vuelto menos familiar,
porque ya somos unos 320 socios y esa cercania de antes
se ha ido perdiendo, como es normal.

¢Imprime caracter el vino a nuestra sociedad? ;Cual
es su imacto?

El vino es social. Tiene un efecto socializador, proporcio-
na una experiencia anadida y eso esta calando entre los
jovenes que estan empezando a beberlo y a apreciarlo. El
impacto es enorme porque hablamos de cerca de 8.000
viticultores, 3.000 personas implicadas de forma directa,
ademas del concepto de imagen de la Ribera del Duero y del
enoturismo que esta en auge con todo lo que eso conlleva.

;Qué futuro le espera al sector?

El futuro esté en el enoturismo, poniendo en valor lo nues-
tro y ofreciendo experiencias y también en la innovacién,
desde la vina hasta el proceso de produccion.



El buen vino
empileza en
lavina

Recoger lo mejor de la tradicion
vitivinicola aportando un nuevo
espiritu y apostando por la
innovacion desde la vina. Esa es
la esencia de Vinos Vetusta, una
de las bodegas mas jovenes de la
Ribera del Duero y la ultima en
incorporarse a Asebor.

VETUSTA

Angel Chicoy
su familia en las
instalaciones de
Vinos Vetusta

A HISTORIA de esta bodega se remonta a los
afos 97 y 98, cuando la familia Chico planté
sus vifiedos. En 2007 se cre¢ la joven marca
con la que, durante varios afos, fueron ela-

borando vino poco a poco para comprobar la
calidad de su uva y mejorar los procesos de produccion. En
2011 cogi6 las riendas el actual director, Angel Chico, con
el propésito de emprender una aventura que bebe de la
tradicidn mas enraizada en su tierra y que quiere alcanzar
la excelencia introduciendo nuevas técnicas y tecnologia
desde los vifiedos, como las formas de cultivo ecologicos
que implantaron. La bodega abrié sus puertas en el afio
2016, momento en el que también plantaron 30 nuevas
hectareas de vifiedo a mas de 900 metros de altura.

Hemos hablado con él sobre su experiencia y sobre los
cambios que se prevén en el sector.

:Qué hace diferente a Vinos Vetusta?

Nuestro vifiedo, la ubicacién en la que se encuentra, nuestra
forma de cuidar la uva. Tenemos vifiedos unicos, por los
suelos donde se hallan y por la altura, plantados a 1000
metros, lo que ayuda a que nuestros vinos sean mas com-
plejos. En 2016 abrimos nuestra propia bodega en Aranda
de Duero y lanzamos el vino en el hielo, elaborado con uva
congelada a mimo, al estilo del norte de Europa. Fue un
vino que gustd muchisimo para acompanar con postres y
entrantes y este afio volveremos a elaborarlo.

Desde su perspectiva y juventud, ;c6mo valora la evo-
lucién de la DO Ribera?

Nosotros llevamos dos afios como tal en la DO y vemos que
Ribera del Duero no deja de aumentar en ventas, se estan
creando cada vez mas bodegas pequefias que trabajan muy
bien y creemos que la evolucion debe ir por ahi, hacia pe-
quefias producciones pero de muy alta calidad, que cuiden
cada vez mas el suelo que nos da la uva. Ribera para ser
una denominacién tan joven ha mejorado muchisimo, en
promocion y exportacion se sigue creciendo y controlando
cada vez mas los parametros de calidad.

En un sector tan tradicional como es el vino, jcomo
se puede innovar?

La innovacién debe estar enfocada a los viniedos, a la vi-
ticultura para mejorar la calidad de las uvas y, por tanto,
también del vino.

:Qué perspectivas de futuro prevé para el sector?

Considero que se ira conociendo cada vez mas el vifiedo,
trabajando en parcelas concretas, se iran poniendo en valor
elaboraciones mas reducidas que den como resultado vinos
de alta gama. Se pueden ir explorando mas suelos de la
zona y conociéndolos, incluyendo ademas mas uva blanca
y aprovechando la potencialidad de nuestras condiciones
para cultivar uva.



El vino que
Nnos une

POR GLORIA DIEZ

El vino es uno de los motores
! economicos mas importantes de

Aranda y la comarca pero, ademas,
es un elemento integrador y
socializador, hunde sus raices en el
territorio y forma parte del caracter
de sus gentes. En La Ribera del
Duero son muchos los agentes que
trabajan de forma conjunta para#x,
conseguir la excelencia y la DO se-x
ha convertido en un referente a ;_
nivel mundial. Los retos del futurei, -
pasan por llegar al publico mas /' ~>
joven y por ofrecer experiencias
a los turistas que se acercan a la /
Ribera para conocer como se lleva
a cabo el proceso, desde el campo
hasta la copa.

RIBERAEMPRESARIAL
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L BUEN vino empieza en la vifia y es en la
Ribera del Duero donde la Tempranillo ofrece
lo mejor de si. Este afio todo hace pensar que
la Ribera del Duero ofrecera vinos de enorme
importancia, porque la vendimia de 2018 ha
sido la sequnda mas cuantiosa desde que se tienen registros
con 125 millones de kilos de uva recogida, mas del doble
que en 2017. “Después de la campaiia del ano pasado
necesitabamos algo asi, no solo por la cantidad sino por la
calidad del fruto”, confiesa el presidente del Consejo Regu-
lador, Enrique Pascual. Depender del cielo conlleva riesgos,
pero para Pascual también ventajas, porque “los elementos
siempre dejan su sefial en el campo y sabiéndolo jugamos
con eso, Ribera del Duero es tan grande gracias a ello”.
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Pero el vino también son sensaciones y, precisamente eso,
experiencias, es lo que ofrece la Ruta del Vino Ribera del
Duero, que se ensalza como la méas deseada de las rutas de
Esparia segun el Ministerio de Turismo y que ha recibido
a 378.000 visitantes en 2017. Las estadisticas también
destacan que es la ruta en la que mas dinero se gasta por
turista y esto, teniendo en cuenta que no se trata de los
precios mas caros, pone de manifiesto que si es una de las
rutas con mas actividades relacionadas con el vino para
los visitantes. Pero, de entre todos estos indicadores, hay
uno que enorgullece especialmente al presidente de la
Ruta del Vino Ribera del Duero, Miguel Angel Gayubo: “
un alto porcentaje de quien visita la comarca, el 30%, ha

repetido y eso refleja que se marchan satisfechos y que
conseguimos fidelizarles”.
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Donde el vino
da lo mejor de si

L SECRETO del éxito de Ribera del Duero para

el presidente de la DO, Enrique Pascual, es

algo tan simple y tan complejo a la vez como

“el trabajo bien hecho”. No obstante, nunca

hay que perder de vista la materia prima de
la que nace, ni el suelo, porque “es algo nuestro que nadie
nos puede arrebatar”. El resultado, unos vinos de excelente
calidad que son un referente a nivel mundial, es también
una recompensa al esfuerzo y al trabajo conjunto de todos
los agentes implicados en el proceso: “desde los viticul-
tores, los bodegueros, el desarrollo y la innovacion en la
elaboracion, hasta el enoturismo”, afiade Pascual. Y es que,
durante los ultimos afios, ha sido el auge del enoturismo
lo que ha propiciado que el vino sea mucho mas que un
producto, para convertirse en una experiencia.

En este sentido, el presidente de la Ruta del Vino Ribera
del Duero, Miguel Angel Gayubo, se considera afortunado
por tener “la gran suerte de ir bajo el paraguas Ribera del
Duero”. Para Gayubo, “se han hecho las cosas bien” uniendo
a todos los sectores que trabajan en torno al sector, ya que
el trabajo del turismo junto con las asociaciones agrarias,
bodegas y hosteleria, etc. ha propiciado que el ciudadano
de a pie compruebe “que genera unos beneficios”. Gayubo
tiene claro que esa vision del sector favorece que se fije
poblacién, “se esta ofreciendo la oportunidad a la gente
joven de quedarse en pueblecitos pequerios gracias al vino”.

El vino ha pasado de considerarse una bebida propia de

Miguel Angel Gayubo (izq.) y Enrique Pacual, presidentes de la determinadas edades o clases sociales a ser una “sensacion”.

Ruta del Vino y del Consejo Regulador Ribera del Duero enla El marketing desarrollado en torno a este sector, asi como
bodega subterrdnea de Tierra Aranda €l trabajo realizado por los agentes implicados en el turismo

de la comarca, han conseguido aportar a los vinos un valor
afiadido cuya clave se encuentra, segun Pascual, en “conocer

§ i r a quien ha elaborado el caldo que te estas bebiendo y ver

E el campo en el que se cultiva la uva del vino que bebes”.

2 [ [ ] a § e Prueba de la importancia que esta cobrando el sector es el

. & incremento de un turismo de interior que también atrae

mT : 13 E a visitantes de otros paises, “nuestras bodegas, nuestros

g 3 pueblecitos se llenan de turistas extranjeros que vienen a

RUta DelL VINO 3 QA la Ribera en vez de irse a la playa”, explica Gayubo lo que

RIBeRaAaDeLDUeRO g e oMb reconoce como un buen sintoma de la relevancia a nivel
s DUERO mundial que esta cobrando Ribera del Duero.
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La conquista de los milennials

Llegar a los jovenes es uno de los grandes retos d el sector
y, para lograrlo, es fundamental la implicacién de otros
ambitos que interesan a este publico y que maridan a la
perfeccion con el vino. Es el caso de Sonorama Ribera o de
la Semana Internacional de Cine de Valladolid, Seminci. Este
tipo de iniciativas estéan contribuyendo a la desmitificacion
del vino y a destacar su importancia para el territorio y, en
esta linea, Gayubo incide en que “se les da mas que vino
y desde el Consejo Regulador estan llegando al joven a
traves del cine y de la musica, pero sin olvidar la tradicion”.

Lo cierto es que la imagen del vino esta cambiando y cada
vez tiene mas presencia entre el publico de entre 25y
35 anos, “los jovenes lo veian como algo propio de gente
mayor pero ahora, cada vez mas, se contempla como algo
que imprime caracter y que esta de moda, porque es un
producto de nivel y de mucha calidad”, reconoce Gayubo.
Pero cambiar esta concepcion no es sencillo, “lo hemos

desmitificado con pequerias acciones, por ejemplo ver en “‘]-éndf"eﬂ’ZOS que estaT' Siempre

Seminci a los actores brindando con vino, que es nuestro

producto estrella, que es territorio y que es cultura, es una agradecz.dos a quien hd C?"eddO

accion importante para acercar este sector a un publico

joven”, asegura el presidente de la Ruta del Vino. esta unZ.O/n ent]"e tOdOS IOS
agentes implicados en el sector”

“El vino es mds que

un producto és uUna MIGUEL ANGEL GAYUBO
experiencia” Mirada hacia el futuro

Tanto Pascual como Gayubo tienen claro que el futuro del

sector esta en la innovacion. “El enoturismo ensena al pu-
blico la joya que tenemos y los visitantes no solo degustan
el producto, sino que cuando vienen son testigos de como
se produce en todas sus fases”, declara Pascual. El buen
hacer de todas las personas implicadas en el proceso de
produccion y la tradiciéon no son incompatibles con el [+D+],
“se esta trabajando en nuevas lineas que tienden hacia
la ecologia, el impacto ambiental y para dar cada ve mas
nivel a los vinos”, explica Gayubo, “eso es otro indicador
de calidad”. Sin embargo, todavia no se ha explorado todo
el potencial que ofrece, “estamos en panales aun”, dice
Pascual, “en Ribera del Duero llevamos solo 36 anos y
hemos conseguido mucho, pero hay todavia mucho trabajo
por delante a largo plazo”.

ENRIQUE PASCUAL

Gayubo indica que, en el ambito del enoturismo, el futuro
pasa por la digitalizacién y por ofrecer el mejor servicio
adaptado a las ultimas tecnologias: “digitalizacion, forma-
cién e informacién para llegar a los jovenes a la vez que
se pone en valor la tradicion”. Desde la Ruta del Vino,
estan comprometidos con la excelencia turistica “hay que
seguir trabajando y mirando los numeros pero, sobre todo,
la calidad”, expone Gayubo, porque el objetivo es que los
visitantes se marchen satisfechos y que vuelvan.
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El arte
que rodea
al vino

POR GLORIA DIEZ / FOTOMONTAJE IMART

El marketing cada vez cobra mas
importancia en todos los ambitos, y el
sector del vino no es una excepcion.
Son muchas las bodegas de la Ribera
del Duero que se hallan inmersas en
un cambio de imagen, buscando la
diferenciacion y la visibilidad entre
un publico mas amplio, mas joven y
dinamico que utiliza con frecuencia
las herramientas digitales y que busca
mas alla de los productos un estimulo
también estético y valores con los que
identificarse. Los profesionales del
ambito del diseno y de la fotografia
de la comarca han observado como

el etiquetado de las botellas cada

vez cobra mas relevancia y han
comprobado que las bodegas empiezan
a utilizar una imagen mas potente y
diferenciada, en funcion de variables
como el pais al que exportan.



DAPTAR LA imagen de un
producto tan tradicional como
el vino a los nuevos habitos de
consumo es todo un desafio, y
los disefiadores de Aranda y la
comarca lo saben bien porque
estan formando parte activa
de esta transformacion. En
Imprenta Esteban llevan afos
trabajando con varias bode-
gas y aseguran que, en los ultimos tiempos, se ha notado
una tendencia a la modernizacion. Maria Jesus Esteban
reconoce que las etiquetas solian ser mas clasicas y que
ahora la mayoria “esta pidiendo actualizar mas los disefos,
anadiendo colorido, serigrafias o estampados que antes
eran impensables”. Por su parte, Angela Rivas que disena
para varias marcas del sector, también lo tiene claro: “las
bodegas empiezan a dar una identidad e imagen diferen-
te a cada uno de sus vinos”. Reconoce que ya no es tan
importante si la bodega es moderna o tradicional, porque
estan modificando la forma de presentar su producto, para
lo que la imagen varia en funcién de multiples factores: “se
hacen disefios especificos para exportacion dependiendo a
qué paises se dirija, en funcion también de las anadas de
cada vino de una misma bodega o de los distintos vinos
que tengan”, explica Rivas. Por este motivo, afirma que,
cada vez mas, la tendencia es otorgar entidad propia a las
sub marcas al margen de la marca principal.

“A lo largo de los ultimos anos, las bodegas han tomado
conciencia de la importancia de su imagen y la de sus
vinos. Saben que el consumidor busca autenticidad y es
lo que demandan en nuestros trabajos, autenticidad y co-
herencia entre lo que hay dentro y fuera de la botella”, asi
analiza José Félix Criado de la empresa Imart el cambio
que esta viviendo el sector. Asegura que las bodegas son

conscientes “de la complejidad y transversalidad del po-
sicionamiento de sus marcas y valoran positivamente que
un mismo estudio podamos encargarnos del desarrollo de
la identidad corporativa en los distintos ambitos como el
packaging y el disefio de etiquetas, la pagina web, y sus
fichas de cata y folletos entre otros”. Coincide con sus
companeros de profesion en que la exportacion determina
también la imagen:

“Con el creciente peso de la exportacion cada vez se cuida
mas el mercado exterior y nuestros clientes demandan
disenios enfocados al consumidor europeo, americano y
asiatico”. Criado destaca que la cercania y disponibilidad
de trabajar con empresas de diseno de la comarca es algo
que sus clientes valoran especialmente, “sentimos pasion
por esta tierra y un vino que sentimos como nuestro.”

Paco Santamaria es uno de los fotdgrafos mas reconocidos
de la capital riberefna y cuenta con una amplia experien-
cia en el sector del vino, no solo en la Ribera del Duero
sino también en otras denominaciones. El ha percibido
el cambio en la comarca pero el ritmo es mas lento en
la introduccion de otros elementos. “En Ribera aun hay
bodegas muy clasicas pero las nuevas generaciones estan
explorando nuevas formas de vender su imagen”, reconoce.
Precisamente porque el tipo de publico que consume vino
ha cambiado y porque “los paladares cambian”, la forma de
transmitir los valores también. Santamaria ha observado
que hay una tendencia a humanizar las bodegas, “ya no es
solo mostrar lo que hacen sino el por qué lo hacen”, debido
a que muchos bodegueros son personas apasionadas por
su trabajo, que miman el proceso de elaboracion de sus
vinos y que conciben su trabajo como algo artistico. En este
sentido, la imagen debe ir en sintonia con ese espiritu y es
donde tienen mayor cabida la creatividad y la innovacion.
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‘Donde se
vive el vino

POR GLORIA DIEZ

“El mejor vino no es necesariamente el mas caro, sino el que se comparte.”

George Brassens

La accion de beber un vino es mucho mas que degustar un producto, es un acto
social y es una experiencia que apela a los sentidos. Por eso la sociedad riberena
muestra sus particularidades con orgullo a los visitantes, haciéndoles participes de
varios siglos de tradicion vitivinicola y ofreciéndoles algo que es muy dificil olvidar:
las sensaciones que transmite el vino y la belleza de su cultura.

La tradicion vitivinicola de la Ribera del Duero encuentra
uno de sus mayores exponentes en el sector de la hosteleria
de Aranda y la comarca. Hoteles, bares y restaurantes de la
Ribera son uno de los mejores escaparates para los caldos
de la zona. Basta con fijarse un poco en los establecimientos
riberefnios para comprobar que la mayoria destaca un vino
de una bodega recomendada, mensual o semanalmente,
en la barra o en el restaurante, como hacen muchos de los
asociados a Asohar, por ejemplo el bar Caracoles, el café
bar BMW o el Asador Casa Florencio.

Pero hay otras muchas actividades que se ofertan de cara
a promocionar los vinos de la zona y a poner en valor la
importancia de este sector entre los riberenos y los visi-
tantes. Algunos realizan catas guiadas personalizadas con
bodegas que se prestan a colaborar o ceden su espacio para
presentar vinos nuevos como hacen en el 51 del Sol o la
Casa del Cura. En otros casos, el establecimiento cuenta
con una bodega subterranea y lo aprovecha para ofrecer
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una experiencia diferente al visitante: el Mesoén de la Villa
realiza degustaciones de vino con visita guiada en su bodega
medieval y el Hotel Restaurante Las Baronas lleva a cabo
catas de vino programadas y visitas aromaticas del vino en
su museo. Todas estas iniciativas contribuyen a poner en
valor la tradicién y a acercar los secretos del vino a todo
aquel que quiera conocerlos, propiciando que la enologia
forme parte de la cotidianeidad de los riberefios.

Otra forma de destacar la tradicion de la tierra a través
de experiencias es ofertar packs enoldgicos, que es la pro-
puesta del Hotel Aranda y que incluye estancia y visita a
la bodega elaboradora. Esta simbiosis entre hosteleria y
enologia es una combinacién ganadora y necesaria para
mostrar la cultura vitivinicola de la comarca en todas sus
vertientes a los visitantes y a los lugarefios, a quienes les
sobran los motivos para sentirse orgullosos de sus raices
y de su tradicion.



Actividades para disfrutar del vino

BODEGAS PORTIA

Visitas y catas: Visita con
catas de 2 vinos y visita
exclusiva con cata de 5 vinos

Restaurante: Tapas, vino,
menus y catas maridaje

Actividades especiales:
Taller de aromas, taller de
chocolate, taller de iniciaciéon
a la cata, Portia Bajo las
estrellas, Experiencia
Vendimia.

BAR RESTAURANTE
EL MONTECILLO

Organizan talleres de
pintura con vino y realizan
exposiciones de cuadros
con vino en el restaurante.
Experiencia Vendimia.

EL LAGAR DE ISILLA

En Bodega
El Lagar de Isilla

Experiencia
Vendimia: disponible
hasta el 30 de octubre.
Visitas guiadas

a bodega con
degustacion:

todos los dias 11.30,
13.00, 16,30 y 18.00

Cursos WSET:
en colaboracion con
Vintage Class

En Hotel
El Lagar de Isilla

Ofrece habitaciones
tematicas y paquetes
de experiencias
relacionadas con la
enologia.

GRUPO TUDANCA
Actividad de vendimia.

Catas de vino con
endlogo.

Cenas cata maridadas.

Visitas a bodegas

de elaboracion en
colaboracion con bodegas
de la D.O. Ribera del
Duero.

Visitas al Museo del
vino, tonelerias, bodegas
histéricas del centro de
Aranda de Duero.

Packs de visita a
bodega + museo del
vino + cata de vino
+ almuerzo tipico de
lechazo.

LA PICARA
GASTROTECA

Ganadores con
su “Croqueta
de Vendimia”
del I Concurso
de Croquetas
de Burgos
‘Croqueteando’,
organizado por
la Asociaciéon

de Cocineros y
Reposterios de
Burgos (ACOREBU).
Disponible en su
carta de postres.

Bar de Vinos.

Catas de vino en
inglés con Vinclass.

Talleres de cata.

Cerca de ti.

Descubre un mundo
de soluciones
de la uva a la copa

Enologia
Formacion
Consultoria

@ Enologia

Mds L'#yfortwwéém en Www.cecoga.es



El vino a traves de los

sentidos

“Un buen vino es como una buena pelicula: dura un instante vy te deja en la boca un
sabor a gloria; es nuevo en cada sorbo v, como ocurre con las peliculas, nace y renace en

cada persona que lo saborea.” Federico Fellini

Cuando se habla de vino, es imprescindible detenerse en un oficio Uinico, capaz de basarse
en la percepcion sensorial mas pura para desarrollar su funcion, se trata de la figura del
sumiller. Es la persona encargada de evaluar el vino desde el punto de vista mas objetivo
posible, apreciando para ello sus cualidades a través de la vista, el gusto y el olfato. En la
Ribera del Duero es ASAR la asociacion que reune a los profesionales de este sector y la
que trabaja y desarrolla incesantemente labores de formacion en este ambito.

RIBERAL N

_GUIA
ENOTURISTICA

cipal es el de “fomentar la divulgacion de practicas y

ensefnanzas que den prestigio la calidad profesional
del sumiller, asi como la de los productos sobre los que se
decida actuar, profundizar en los conocimientos enolégicos,
fomentar los actos de colaboracion con asociaciones comar-
cales, provinciales, regionales, autonomicas, nacionales e
internacionales del sector, estimulando la cooperacion y
solidaridad entre sus asociados, promocionar la profesio-
nalidad”. Desde la asociacion realizan actividades anuales,
entre ellas se encuentra la de realizar visitas a bodegas de
la zona, a fin de tener una toma de contacto, conocimien-
to mutuo e interaccion entre bodeguero y sumilleres. La
ultima de estas actividades se realizd este mismo mes, en
una jornada en la que sumilleres de ASAR visitaron Protos.
Alli conocieron las instalaciones, el vifiedo y degustaron
los vinos de la bodega.

T I Y AL Y COMO explican desde ASAR, su objetivo prin-
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En Asar persiguen la
formacion continua de los
sumilleres vy la difusién de los
vinos de la regién

Fotografia / Ruta del Vino
Ribera del Duero

Formacion y divulgacion

Los profesionales de ASAR asistieron las III Jornadas Téc-
nicas Internacionales de Sumilleria CyL, celebradas en
el Museo Provincial del Vino, ubicado en el castillo de
Penafiel donde se concentrd un numero de sumilleres de
toda Esparia, 13 de ellos representantes de la Asociacién
de Sumilleres de Aranda y La Ribera. Con estas iniciativas
persiguen la formacién continua de los sumilleres y la
difusion de los vinos de la region. En esta linea, los actos
de colaboracion con asociaciones comarcales, provinciales,
regionales, autondémicas, nacionales e internacionales del
sector son imprescindibles, para estimiular el aprendizaje,
la cooperacién y la solidaridad entre los asociados. En defi-
nitiva, los sumilleres de la zona son figuras imprescindibles
para la puesta en valor de los vinos de la comarca y quienes
pueden hacer gala de la calidad de la DO Ribera del Duero
ya que conocen profundamente sus caracteristicas.



Ven a visitarnos www.vinosvetusta.com

El patrimonio

que envuelve los

mejores vinos

Hay lugares que dejan sin palabras, pero con muchas historias
que contar. La Ribera del Duero siempre ofrece grandes relatos
al visitante que, atraido por el enoturismo, descubre ademas un
gran patrimonio cultural. El turismo de interior esta de moda,
sobre todo el relacionado con la gastronomia y la enologia y,
aprovechando el impulso de este sector, desde Afotur consideran
necesario promocionar también el patrimonio de la comarca, que

alberga una gran riqueza cultural.

OY EN DIA, un Ribera del Duero se puede beber
H en cualquier parte del mundo, pero tomarlo en una

bodega de origen medieval en el subsuelo, junto
a un castillo o frente a la fachada de la iglesia de Santa
Maria, solo puede hacerse en la comarca riberefa. Ese es
el punto de partida que plantea Afotur para reivindicar
la riqueza cultural del territorio en el que la Tempranillo
ofrece su mejor version. Desde la asociacion sefialan que
la Ruta del Vino Ribera del Duero ha supuesto un empuje
para el turismo de la zona y consideran que “el tirén del
enoturismo debe aprovecharse para fomentar la cultura”.
Asti lo sefiala Lorena Bodas, vocal de la Afotur, que consi-
dera que se esta realizando un gran trabajo para impulsar
el turismo de sensaciones, pero que aun falta el paso de
poner en valor el entorno. Bodas cree que se esta viviendo
un punto de inflexion gracias al sector del vino, pero insiste
en que debe aprovecharse para relanzar el patrimonio de
la comarca, como por ejemplo las bodegas subterraneas

Bodega subterranea “La

Fotografia /lmart

que, tal y como explica, “solo se estan promocionando
mediante iniciativas privadas”. En este sentido, hace un
llamamiento a las instituciones publicas para que valoren
la cultura y aprovechen el buen momento que vive el sector
del vino para que se haga extensible también al patrimonio
de Aranda y la Ribera.

El turismo del futuro

Desde Afotur han observado la importancia de la digitaliza-
cion y del entorno online y, por este motivo, estan centrados
en ayudar a los asociados a promocionarse en internet y
en las redes sociales, herramientas imprescindibles hoy en
dia para llegar al publico objetivo del sector. Pero también
participan en ferias como Intur, donde destacan sobre todo
la utilidad de las mesas de negocio paralelas al desarrollo
del evento, ya que sirven para conectar con otros profe-
sionales del ambito del turismo y, al mismo tiempo, para
darse a conocer entre el publico general.

el vino que mas ﬂ A

nos gusta

VETUSTA

VENTA DIRECTA EN BODEGA
JUNTO A LOS CINES VICTORIA

Navarra™ en Aranda de Duero
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Alex Rovira antes de su conferencia en Aranda
con motivo del Dia de la Empresa

;Qué cree que aporta la integracion de personas dis-
capacitadas a las empresas?

Son multiples valores afiadidos a tenor de la observacion
empirica, hablar de discapacidad es erréneo, hay que ha-
blar de capacidades diferentes, son personas altamente
comprometidas, son generadoras de un enorme impacto
emocional positivo, generan admiracién, son personas que
tienen una actitud muchisimo mejor que personas que no
estan etiquetadas como discapacitadas.

:Qué impacto social esta provocando la integracién?

La integracion de este perfil crea una cultura y la cultura
puede impulsar una estrategia o puede hundirla, si no hay
una cultura sana basada en el respeto y el compromiso,
una gran estrategia no servira de nada. Por mi experiencia
el impacto de estas personas genera un cambio cultural
muy potente. Hay multiples beneficios cualitativos y cuan-
titativos, sobre todo en la medida en la que cambian la
realidad de las personas que dirigen la organizacion y de
los companieros que integran.

;Ha cada vez mas concienciacion entre el tejido em-
presarial?

Hay de todo, no tengo un estudio que me permita dar
una cifra precisa de lo que esta ocurriendo en Espaiia, si

Alex Rovira es un prestigioso
economista que cree firmemente en

el compromiso con la diversidad y

que colabora con numerosos medios a
nivel nacional, en los que deflende que
valores como la conflanza, el amor o la
motivacion son aplicables al mundo de
la gestion empresarial y al desarrollo
individual y profesional de las personas.
Con motivo de la celebracion del Dia
de la Empresa, Asemar organiz6 en
Aranda una conferencia de Rovira que
bajo el lema ‘Integracion y Diversidad;
una ventaja para la Empresa’, llego al
publico demostrando que las personas
con capacidades diferentes pueden ser
un valor activo en una compania.

conozco lideres empresariales, personas y organizaciones
que estan totalmente concienciadas y convencidas, no solo
por su compromiso con el ser humano sino porque saben
que les aporta beneficios. Ostros igual si lo hacen mas de
cara a la galeria.

;Es cuantificable el beneficio que aporta la integracion?

Claro, conozco una marca de referencia, que tienen dos
terceras partes de sus empleados con discapacidad severa 'y
tienen unos beneficios que son caso de estudio en Harvard.
Hay casos que demuestran que es posible, que es rentable,
se puede medir en facturacién y en crecimiento.

Entonces, ;jestamos asistiendo a un cambio de para-
digma en este sentido?

Sin duda, estamos avanzando hacia un nuevo paradigma,
cada vez hay mas concienciaciéon y, a partir de la evidencia,
la gente se da cuenta de que estas personas tienen altas
capacidades en otros ambitos. Nos hemos basado mucho en
la inteligencia logica racional pero hay otras inteligencias,
como la inteligencia practica, la inteligencia emocional y
estas personas pueden ser totalmente practicas y ademas
generar cohesion y buen humor en el equipo. La inteligen-
cia social forma parte del activo de una empresa también
y estd demostrado que estas personas lo trasladan a su
cadena de valor.
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Dia de la Empresa 2018

Politicos, empresarios, representantes de las distintas asociaciones de Aranda y vecinos de la
localidad, se dieron cita en el Dia de la Empresa para asistir a la charla de Alex Rovira y mostrar
su apoyo al tejido empresarial ribererio.
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Soluciones meaam

para vinos unicos

imart

Diseno de etiquetas de vino ~ packaging - fotografia de producto ~ paginas web www.imart.es



